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Abstract di Tesi

La ricerca ha come argomento la comunicazione dei prodotti a marchio Libera
Terra, frutto del lavoro di alcune giovani cooperative impegnate a coltivare i
terreni confiscati alla criminalita organizzata. L'obiettivo e illustrare il grande
valore simbolico, economico e sociale che caratterizza questo progetto, ideato e
fortemente voluto da Libera, “Associazioni, nomi e numeri contro le mafie”. La
volonta e quella di sottolineare come Libera Terra sia uno dei piti compiuti esempi
di economia solidale presenti oggi in Italia. Per far si che il consumatore sia
avvicinato a questo mondo e possa apprezzarne a pieno le caratteristiche, ci siamo
interrogati circa le modalita con cui vengono presentati al pubblico i prodotti,
come la pasta, 1'olio, il miele, il vino e le conserve, ottenuti dal duro lavoro
effettuato sui campi sottratti ai boss di Cosa Nostra, della ‘Ndrangheta e della
Sacra Corona Unita.

Abbiamo scelto di introdurre il discorso attraverso una contestualizzazione teorica
sull’economia solidale, che lasciasse emergere la complessita del fenomeno socio-
economico, il suo efficace sviluppo e l'azione sinergica dei suoi promotori. Le
cooperative sociali, i Gruppi di Acquisto Solidale, gli operatori del turismo
responsabile, sono solo alcuni degli attori impegnati nell’attuazione di pratiche
virtuose che consentono uno sviluppo sostenibile del territorio; la “rete” di cui
fanno parte promuove la cooperazione e la solidarieta, la tutela dell’ambiente e la
giustizia sociale.

Intrecciando il profilo del potenziale acquirente, definito “militante” o “laico”, di
prodotti a contenuto sociale, con quello dei consumatori del biologico, si valutera
la disponibilita del mercato a recepire questo particolare tipo di beni alimentari.

Tali beni presentano nuovi importanti aspetti intrinseci ed estrinseci, quali la



salubrita e il rispetto dei diritti dei lavoratori, richiedono quindi una promozione
basata sulla trasparenza, la certificazione e la fiducia.

La possibilita di valutare oggettivamente i punti di forza e di debolezza delle
proposte commerciali di prodotti critici, emergera dall’analisi delle strategie di
comunicazione e informazione messe in atto dalle organizzazioni di commercio
equo e solidale, realta ben conosciute e radicate sul territorio nazionale. Tali
strategie, se messe a confronto con le innovative ed efficaci tecniche di promozione
adottate dall’associazione Slow Food, lasceranno trapelare una certa
autoreferenzialita e arretratezza, parzialmente compensate dal miglioramento
dell'immagine di marca e dalle politiche di sensibilizzazione attuate sui punti di
vendita delle Botteghe del mondo.

L'orizzonte teorico cosi delineato suscitera importanti riflessioni riguardo le
potenzialita economiche e sociali di Libera Terra, come modello di impresa sana e
solidale, sostenibile e competitiva sul mercato.

Nella fase conclusiva del lavoro ci si focalizzera sul prodotto e sulla sua parziale
capacita di raccontare al consumatore il suo valore qualitativo, che deriva dalla
scelta di produrre con tecniche di coltivazione biologica e tradizionale. Questi
importanti aspetti organolettici e culturali non possono che esaltare e
ulteriormente valorizzare quelli sociali e simbolici, frutto della lotta alla
criminalita organizzata. Per restituire correttamente la poliedricita del prodotto, si
proporranno quindi alcune nuove strategie di comunicazione e promozione, che
coinvolgeranno le scuole, il mondo della ristorazione e della cultura, e che
consentiranno al cittadino di conoscere e apprezzare a pieno cio che ruota attorno
al lavoro di queste giovani e coraggiose cooperative. Infine si sottolineeranno le

potenzialita comunicative insite nella “Bottega dei Saperi e dei Sapori della



Legalita”, punto di vendita specializzato nei prodotti a marchio Libera Terra, gia
presente in citta come Roma, Torino, Palermo, Pisa e Bologna. Si tentera di
dimostrare come tali botteghe abbiano tutte le carte in regola per diventare centri
propulsori di attivismo culturale applicato ai consumi alimentari, ed energiche e
propositive realta perfettamente inserite all’interno della rete italiana di economia

solidale.
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